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DURACION GRADO TITULO ACREDITACION
DE LA CARRERA ACADEMICO PROFESIONAL
I I
DESCRIPCION DE LA CARRERA CAMPO OCUPACIONAL ¢POR QUE LA USACH?
Estudiaras en la carrera de Publicidad mas antigua de Podras ejercer como un(a) profesional de la publicidad y la persuasion, La mas avanzada certificacion de calidad en todos
Chile, con méas de 73 afios de trayectoria y seras parte de capaz de liderar creativa y estratégicamente proyectos sus procesos, gestion institucional, investigacion,
una formacion profesional de la disciplina de la comunicacionales con el objetivo social y comercial: equipos, en pregrado, postgrado, vinculacion con el medio y el
comunicacion persuasiva y publicitaria, la cual posee una agencias de publicidad, departamentos de comunicacion, de asuntos proceso de apoyo al estudiante, convirtiéndose en la
orientacion integral, pluralista, multidisciplinaria, con plblicos y grupos multidisciplinarios. También seras capaz de gestionar primera universidad del pais con sus principales
solidez ética y sensibilidad social. Esto en un contexto de proyectos de negocios o0 socioculturales en el campo del marketing, la procesos certificados, consolidando el sistema de
tradicion histérica de excelencia académica y rigor comunicacion publicitaria, estratégica, corporativa e imagen corporativa aseguramiento de la calidad y una cultura de
metodoldgico; que te permitira desarrollar un pensamiento con una solida base de responsabilidad social y de ética profesional. Asi excelencia.
creativo y estratégico, aplicado para la resolucion de también, serds capaz de ejecutar metodologicamente la realizacion de
complejos desafios comunicacionales tanto en el ambito estrategias comunicacionales, creativas, de medios y marketing para
del bienestar social, politico, econdmico y organizacional. campanas. Crear proyectos de produccion de comunicacion audiovisual,
multimedia, grafica, fotografica, radial, eventos especiales, marketing —
digital, en internet y sus servicios, y en otros medios de comunicacion. AT R E v E T E
BUSCANOS EN REDES SOCIALES COMO ADMISION USACH: vn N I a I g u
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PLAN DE ESTUDIOS Resolucion N° 7485 afio 2015 / N° 4572 afio 2018.
El plan de estudio podré ser modificado en funcion del mejoramiento continuo de la carrera.
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